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QUESTIONARIO PER IL RILEVAMENTO VENDITE
GENNAIO – DICEMBRE 2013
· DATI DELL’AZIENDA
Tipologia punto vendita
□ Tradizionale □ Vendita visiva
Forma giuridica
□  S.p.A.     □  S.r.l.    □  S.n.c.   □ Ditta individuale
□ Altro________________________
Ubicazione
□ zona centrale      □ zona di prossimità    □ zona periferica
Totale addetti: n°_______
Sito Internet si  □ 
no  □               Attività di commercio elettronico     si  □ 
no  □
Magazzino informatizzato   si □ 
                                                     

                             utilizzo software gestionali professionali integrati  □ 

      semplice elencazione  □ 

                                                   no □
· Tipologie di prodotti maggiormente richiesti :
· Come sono variate le vendite nel periodo Gennaio/Dicembre 2013 rispetto  all’analogo periodo 2012 per i seguenti prodotti:
1)  oreficeria a peso non firmata
è rimasta invariata
□
è aumentata    meno del 5%
□  tra 5 e 10%
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
è diminuita     meno del 5%  
□  tra 5 e 10%    □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
2)  oreficeria fine non firmata
è rimasta invariata
□
è aumentata    meno del 5%
□  tra 5 e 10%
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
è diminuita     meno del 5%  
□  tra 5 e 10%  
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
3)  oreficeria firmata
è rimasta invariata
□
è aumentata    meno del 5%
□  tra 5 e 10%
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
è diminuita     meno del 5%   
□  tra 5 e 10%  
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
4) gioielleria non firmata
è rimasta invariata
□
è aumentata    meno del 5%
□  tra 5 e 10%
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
è diminuita     meno del 5%   
□  tra 5 e 10%  
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
5) gioielleria firmata
è rimasta invariata
□
è aumentata    meno del 5%
□  tra 5 e 10%
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
è diminuita     meno del 5%   
□  tra 5 e 10%  
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
6) argento da indosso (monili)
è rimasta invariata
□
è aumentata    meno del 5%
□  tra 5 e 10%
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
è diminuita     meno del 5%   
□  tra 5 e 10%  
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
7) argenteria 
è rimasta invariata
□
è aumentata    meno del 5%
□  tra 5 e 10%
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
è diminuita     meno del 5%   
□  tra 5 e 10%  
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
8) oggettistica in acciaio
è rimasta invariata
□
è aumentata    meno del 5%
□  tra 5 e 10%
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
è diminuita     meno del 5%   
□  tra 5 e 10%  
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
9) oggettistica in altro materiale (ottone, bronzo etc)

è rimasta invariata
□

è aumentata    meno del 5%
□  tra 5 e 10%
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □

è diminuita     meno del 5%   
□  tra 5 e 10%  
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □

10) orologeria di altissima gamma (oltre 8.000 €uro)
è rimasta invariata
□
è aumentata    meno del 5%
□  tra 5 e 10%
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
è diminuita     meno del 5%   
□  tra 5 e 10%  
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
11) orologeria di alta gamma (oltre 3.000 e fino a 8.000 €uro)
è rimasta invariata
□
è aumentata    meno del 5%
□  tra 5 e 10%
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
è diminuita     meno del 5%   
□  tra 5 e 10%  
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
12) orologeria di fascia media (oltre 500 e fino a 3.000 €uro)
è rimasta invariata
□
è aumentata    meno del 5%
□  tra 5 e 10%
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
è diminuita     meno del 5%   
□  tra 5 e 10%  
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
13) orologeria di fascia economica (fino a 500 €uro)
è rimasta invariata
□
è aumentata    meno del 5%
□  tra 5 e 10%
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
è diminuita     meno del 5%   
□  tra 5 e 10%  
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  □
· % di vendita rispetto al medesimo periodo 2012
□ è rimasta invariata

□ è aumentata  meno del 5%  □  tra 5 e 10%
 □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30% 
             □ è diminuita  meno del 5%    □  tra 5 e 10%      □   tra 11 e 20%  □  tra 21 e 30%  □  oltre il 30%  
· Quali sono stati i mesi migliori per le vendite?

 Quali i peggiori?

· Continuano ad esserci occasioni particolari in cui si registrano picchi di vendita?

· Se si quali?

· Commenti di carattere generale sull’andamento delle vendite da Gennaio a Dicembre 2013 rispetto all’analogo periodo 2012.
· quali prospettive per il comparto

· quali azioni vorrebbe veder realizzata per rilanciare i consumi?
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