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Previsioni di acquisto a Natale | In occasione del Natale 2019, resta stabile |a
propensione a fare i regali di Natale, in aumento anche |la propensione a
regalare gioielli, in linea I'acquisto degli orologi

| regali a Natale in generale... Gioielli e orologi a Natale...
(Serie storica dal 2016 al 2019) (Serie storica dal 2016 al 2019)
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Esempio di lettura. Nel 2016, 1'86,0% dei consumatori ha effettuato acquisti in occasione dei regali di Natale. Nel 2019 tale quota sard pari
all’'86,9%, di 0,9 punti percentuali superiore.
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| consumartori acquisteranno gioielli preziosi
in prevalenza per i familiari stretti come regali per le festivita natalizie 2019...

Per chi acquistera GIOIELLI PREZIOSI durante le festivita natalizie del 20192

(Solo coloro che hanno intenzione di acquistare un gioiello per Natale 2019)

Destinatart priwc’upa lL...
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Base campione: 190 casi. Solo coloro che hanno dichiarato che acquisteranno gioielli per
Natale. La somma delle percentuali & diversa da 100,0 perché erano ammesse risposte

multiple.
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| dati sono accentuati presso gl
individui di sesso maschile, quelli
con etd superiore ai 55 anni e
presso i residenti nelle regioni del
Nord Ovest e del Nord Est.
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| dati sono accentuati presso gli
individui di sesso femminile, quelli
con etd compresatrai25ei 34
anni e presso i residenti nelle

\ regioni del Nord Ovest e Nord Est.
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19,9

| dati sono accentuati presso gli

individui di sesso maschile, quelli
con etd superiore ai 55 anni e

presso i residenti nelle regioni del

Centro e Nord Est.
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| dati sono accentuati presso gli
individui di sesso femminile, quelli
con eta superiore ai 25 anni e
presso i residenti nelle regioni del
Nord Est.
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| dati sono accentuati presso gl
individui di sesso maschile, quelli
con eta superiore ai 45 anni e
presso i residenti nelle regioni del
Centro e del Nord Est.
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| consumatori acquisteranno orologi in prevalenza
per i familiari stretti come regali per le festivita natalizie 2019...

Per chi acquisterd OROLOGI durante le festivita natalizie del 2019¢
(Solo coloro che hanno intenzione di acquistare un orologio per Natale 2019)

Destinatart priwc’upa lL...
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| dati sono accentuati presso gli

individui di sesso femminile, quelli
con etd superiore ai 55 anni e

presso i residenti nelle regioni del
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| dati sono accentuati presso gli
individui di sesso maschile, quelli
con etd superiore ai 45 anni e
presso i residenti nelle regioni del
Centro.
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| dati sono accentuati presso gli
individui di sesso femminile, quelli
con etd superiore ai 45 anni e
presso i residenti nelle regioni del
Centro e del Nord Est.

| dati sono accentuati presso gl

individui di sesso maschile, quelli
con eta superiore ai 35 anni e

presso i residenti nelle regioni del

Centro e del Nord Ovest.

Base campione: 126 casi. Solo coloro che hanno dichiarato che acquisteranno orologi per

Natale. La somma delle percentuali & diversa da 100,0 perché erano ammesse risposte
multiple.
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| lvoghi di acquisto deiregali | A Natale del 2019 risulta leggermente in calo
la gioielleria fradizionale in un centro commerciale come luogo dove si
acquisteranno i regali...in aumento I'acquisto online
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Base campione: basi diverse. La somma delle
percentuali & diversa da 100,0 perché erano
ammesse risposte mulfiple.
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Marche periregali di Natale | Inleggero aumento (+0,4) rispetto al 2018 la
percentuale dei consumatori che acquisteranno «certamente o
probabilmente) gioielli di marca (erano il 60,8%)

Pensa che per Natale 2019 acquistera gioielli preziosi di qualche marca in particolare?
(Solo coloro che acquisteranno per le festivita natalizie 2019)

La percentuale di coloro ® 2019
che acquisteranno preziosi
6 1 27 di una marca in particolare 2018
’ o
«CERTAMENTE Sl» + 51,3 498
«(PROBABILMENTE Si»
B R\SPETTO 388 39,2
AL 201E

9.9 11,0

Certamente si Probabilmente si Certamente no

Base campione: 190 casi. Solo coloro che hanno dichiarato che acquisteranno
gioielli per Natale. La somma delle percentuali & diversa da 100,0 perché erano
ammesse risposte multiple.
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